\Mostoles,

INFORME JUSTIFICATIVO DE L
DE PUBLICIDAD EN MEDIOS DI
MEDIOS.

AD DE CONTRATAR EL SERVICIO
CACION, MEDIANTE AGENCIA DE

Se emite este informe en cumplimiento del articulo 28 de la Ley 9/2017, de 8
de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al
ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo v del
Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014 (LCSP),
justificando en el mismo los siguientes aspectos:

1. NECESIDAD E IDONEIDAD DEL CONTRATO.

Mostoles Desarrollo Promocion Econdmica, S.A., es un medio técnico del
Ayuntamiento de Mostoles, cuya misién consiste, entre otras, en promover,
fomentar e impulsar la actividad econémica del municipio, la promocién y
reactivacion comercial del Mostoles, la realizacion de actividades de
formacion para desempleados y para la cualificacion de trabajadores
otorgandole certificado de profesionalidad en programas de ambito local,
autonodmico, estatal y europeo en el marco de las competencias que le sean
delegadas al Ayuntamiento de Mostoles por la Comunidad Auténoma vy la
Promocién del empleo y orientacién laboral e intermediacion laboral, en
particular a aquellos colectivos con especiales dificultades de insercién en el
marco de las competencias que le sean delegadas al Ayuntamiento de
Mdstoles por la Comunidad Auténoma.

El conocimiento por parte de la ciudadania de sus actividades precisa la
difusion de las mismas a traves de distintos medios de comunicacion social,
audiovisual, escritos y digitales previa planificacion de la estrategia de
comunicacién.

Ademas de los medios de comunicacién escritos o audiovisuales
tradicionales, a dia de hoy, las redes sociales, paginas webs y plataformas
electrénicas, son herramientas basicas para la comunicacion que deben estar
atendidas mediante la elaboracién e incorporacion de contenidos, para que
sean realmente eficaces y Utiles para la ciudadania debe hacerse por
profesionales del sector que posean los conocimientos necesarios.

De aqui la necesidad de contar con un Servicio de Publicidad en Medios de
Comunicacion, mediante una Agencia de Medios.

Por la necesidad de que la prestacion se realice por profesionales
especializados del sector de la comunicacién y del marketing publicitario, y
ante la insuficiencia de los medios materiales y personales de que, en
Méstoles Desarrollo Promocion Econdmica, S.A., se dispone para la realizacion
de los servicios en los términos sefialados, se considera justificada la
contratacion de este servicio.
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2. DEPARTAMENTO QUE INICIA EL PROCEDIMIENTO,

inicia el procedimiento la Gerencia de Viostoles Desarrolio como responsable
de coordinar todas las funciones encomendadas en virtud del Acuerdo del
Consejo de Administracion de 31 de mayo de 2021, debidamente inscrito en
el Registro Mercantil en fecha 01/07/2021.

3. OBIETO.

El objeto es la contratacion mediante concurso publico (Procedimiento
Abierto Ordinario) de una Agencia de Medios de Comunicaciéon para la
distribucién de la publicacién de anuncios publicitarios, programas de difusion
de las distintas acciones, campafias, programas, agendas y actividades en
general de los distintos Areas de Médstoles Desarrollo (Empresas vy
Emprendimiento, Formacion y Empleo) en diferentes medios de
comunicacion, soportes, empresas y otras entidades de comunicacion
conforme a lo establecido en los pliegos que se detallardn en el presente
expediente.

4. CONDICIONES PARA LA PRESTACION DEL SERVICIO.

La naturaleza, objeto y extension de las necesidades que pretenden
cubrirse con el contrato son las siguientes:

A. El servicio objeto de este contrato contempla la planificacion, mediacion,
contratacion e insercidon de los espacios seleccionados para cada accion o
campafia en los diferentes medios de comunicacién o soportes, asi como
el control y seguimiento de la difusién de la publicidad institucional que
determine por la Direccion de Mdstoles Desarrollo.

B. La adjudicataria serd la encargada de negociar con los medios de
comunicacidn el coste de las inserciones, la seleccién de los espacios mas
idoneos, y la realizacion o adaptacion del material publicitario, en caso de
que sea necesario, conforme a las directrices de la Direccién. Sera
responsable ademas de la solicitud y gestion de los permisos necesarios
para cualguier publicaciéon o accién.

C. La negociacién y contratacion de espacios en los distintos medios se
realizarda con criterios de igualdad respecto a sus tarifas oficiales,
rechazando cargos especiales aplicados a los anuncios institucionales. En
el caso excepcional de que no existan tarifas de referencia, la adjudicataria
negociard con el medio, quedando condicionada la insercién de publicidad
a la conformidad previa de la Direccion de Mostoles Desarrollo.

D. Lostrabajosa llevar a cabo se realizaran siempre siguiendo las indicaciones
de la Direccidn.

E. La Adjudicataria facilitara toda la informacién necesaria para el adecuado
cumplimiento del contrato, incluyendo tarifas, audiencias, perfil y difusién
de los medios.
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F. Mostoles Desarrollo facilitara el contenido de los anuncios al adjudicatario
que los magquetard cuando proceda, en cuyo caso el adjudicatario
devolverd la maqueta a la Direccién para su aprobacion y, con su visto
bueno, procedera al envio a los medios en plazo y forma correspondientes.

G. El Adjudicatario debera velar por la utilizacién no sexista de diversos
elementos del lenguaje en las publicaciones.

H. Cuando se estime necesario, Mdstoles Desarrollo podra requerir ademas
a la Adjudicataria la elaboracion de planes de medios concretos en funcion
del presupuesto, de los objetivos de comunicacion y del publico objetivo,
proponiendo los soportes mas adecuados en funcion de criterios de
audiencia, coste, adecuacion al producto a anunciar, penetracion vy
rentabilidad.

. Serd la Direccion de Mostoles Desarrollo la que curse las dérdenes de
insercién en los diferentes soportes o medios a contratar, las fechas y
espacios, con el fin de que la Adjudicataria proceda a su contratacion.

K. La Agencia Adjudicataria realizara el control y seguimiento de cada accion
o campafia de publicidad ordenada por la Direccion de Mostoles
Desarrollo con el fin de presentar un informe de evaluacién tanto de su
aparicion en los distintos medios como de las audiencias registradas, con
los resultados obtenidos a fin de conocer el nivel de acierto de la
cobertura, frecuencia y recursos previstos. A tal efecto, las inserciones
seran justificadas mediante la aportacion de los soportes fisicos, (en el
caso de los medios impresos) y mediante certificados oficiales de emision
e insercidn en el caso de las cadenas de radio, teievision, internet... El
alcance y la eficacia de la campafia o accidén publicitaria se recogera
mediante la utilizacion de las fuentes de investigacion de audiencia de los
distintos medios.

L. Las condiciones no especificadas, relacionadas con cualquier otro medio
de comunicacién, empresa de comunicacidn, espacio publicitario (vallas,
totems, pantallas, carteleria, pancartas autobuses, banderolas,
instalaciones fijas o moviles, etc.) o servicio necesario para desarrollar las
labores de comunicacién, se negociaran y pactardn con la empresa
adjudicataria y serdn objeto de un presupuesto cuya ejecucion estard
siempre condicionada a la previa aceptacion de la Direccion de Mostoles
Desarrollo.

M. A todos los efectos, se entiende que en el importe de las facturas que se
presenten, estan incluidos todos los gastos que la agencia deba realizar
para el cumplimiento de las prestaciones contratadas como son los
generales, financieros, seguros, transporte o desplazamientos, honorarios
del personal técnico a su cargo, tasas de todas las clases o tributos y
cualesquiera otros que pudieran establecerse, sin que, por tanto, puedan
ser repercutidos como partida independiente.

N. La Adjudicataria debera asegurarse de que los medios disponen de todo el
material necesario en plazo, formatos y cualquier caracteristica necesaria
para llevar a cabo con eficacia las acciones publicitarias encomendadas.
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La empresa Adjudicataria debera elaborar al menos dos campafias a lo

largo de la duracion del contrato.

P. La direccion de ostoles Desarrolio se reserva el derecho a solicitar a ia
empresa adjudicataria, a partir, de marzo de 2022, la ampliacién del
servicio para la elaboracion y creacién de materiales multimedia vy labores
de disefio grafico, sin que ello pueda dar lugar al incremento de cantidad
alguna por los servicios objeto del presente procedimiento.

Q. La Adjudicataria debe actualizar y remitir puntualmente a la Direccidn de

Mostoles Desarrollo las tablas de audiencias/tiradas de los medios de

comunicacién con los que prevé la contratacion de espacios publicitarios

al término de cada oleada/certificacion de audiencias oficiales.

O

5. PLAZO DE EJECUCION.

Se establece un plazo de ejecucion del citado servicio de 16 meses de
conformidad con la naturaleza del contrato sin posibilidad de prérroga, de
conformidad con el articulo 29 de la LCSP. Dicho plazo comenzara a contar
desde la formalizacién del Contrato que se fija para el 01/09/2021 v finalizara
el 31/12/2022.

6. JUSTIFICACION DE LOTES.

Atendiendo a la naturaleza del presente contrato, cuyo objeto es un servicio
muy especifico, determinado y relacionado estrechamente entre si, esta
contratacion NO contempla la division en lotes, dado que el fraccionamiento
en lotes provocaria la ineficiente realizacién del servicio encomendado.
Todo ello de conformidad con lo establecido en el Art. 99.3 b) de la LCSP.

7. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION Y VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.
El tipo de presupuesto base de licitacion serd el precio maximo estimado.

Dado que el importe total del contrato vendra configurado por el presupuesto
maximo de licitacion, correspondiente a la realizacién sucesiva por el
adjudicatario de las distintas prestaciones incluidas en el objeto del mismo, en
principio, no resulta posible concretar el nimero méximo de servicios de
forma totalmente fiable.

De acuerdo con lo anterior, Méstoles Desarrollo no se compromete a requerir
al contratista la realizacion de una cantidad determinada de prestaciones, por
estar ello subordinado a las necesidades de la Empresa Municipal durante la
vigencia del contrato, sin que el adjudicatario pueda exigir peticiones de
cantidades determinadas de prestaciones a realizar o de importes minimos
como condicién del servicio.

No obstante, todo lo referido, segtin los calculos y valoraciones aportados por
el PAIF del ejercicio 2021 y la previsién realizada para el ejercicio 2022, se
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estima que el presupuesto maximo de licitacion considerando un plazo

noraA T

contractual de 16 meses, asciende a 145.200,00 (IVA inciuido).

El valor estimado del contrato se calcula en CIENTO VEINTE MIL EUROS
{120.000,00 €) mas un 21% de IVA (25.200,00 €).

ANUALIDAD EJERCICIO BASE ! VA 21% TOTAL

4 meses de PAIF 2021 60.000,00£ 12.600,00 € 72.600,00 €
Contrato

12 meses de PAIF 2022 60.000,00 € 12.600,00 € 72.600,00 £
Contrato

El presupuesto méximo de licitacion se ha realizado objetivando que las
cantidades designadas para este servicio, en el afio 2021, se fijaron en
60.000 €, motivo por el cual, en el ejercicio 2022 se propondra la inclusion,
al menos, de la misma cantidad inicialmente prevista para este servicio en
el PAIF aprobado por laJunta General para el ejercicio 2021.

A los efectos del calculo del presupuesto base de licitacion del contrato de
referencia y con el fin de que se adecue a los precios del mercado de
conformidad con lo establecido en el art. 100 de la Ley 9/2017 de Contratos
del Sector Publico se han tenido en cuenta los costes directos e indirectos
y otros eventuales gastos, tal y como queda acreditado en el presente
expediente.

8. VALOR ESTIMADO DE LOS SERVICIOS DE INSERCCION DE ANUNCIOS DE
REFERENCIA PARA EL ADJUDICATARIO.

Se pone de manifiesto que los valores finales de cada una de las inserciones
vendran determinados por la oferta definitiva de la empresa adjudicataria,
pero para establecer el valor estimado de la adjudicacién se ha tomado como
referencia los precios unitarios maximos que a continuacion se detallan.

Estos valores seran tomados como referencia por las empresas para el cdlculo
de las ofertas finales que regiran la adjudicacion.

TROIDE SORTRI [ERECIEIEORUNIBAD

Prensa escrita generalista, medios locales y/o autonémicos 2.500 € por pagina impar a todo color

impresos

Medio de comunicacion radio local y/o autonomico 14.500 € por un pack de 150 cufias y un programa en
directo

Medio de comunicacién online Banner interior noticia: 52 €/dia
Banner home: 30 €/dia
Banner secciones: 20 €/dia
Banner pop up {especial) 150 €/dia
Video banner 250 Euros

Redes sociales Dada la especificidad, la amplia variedad de los servicios
y su dependencia de cada campaiia y objetivo, no se
establecerd un precio maximo por unidad.
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9. SALARIOS DEL SECTOR.

Los costes indirectos se han calcuiado aplicando ei Convenio Colectivo vigente
para el Sector de empresas de publicidad, publicadas en el BOCM de 12 de
junio de 2018, su dltima modificacion. Estimando que las empresas, al menos,
deberian contar con 7 trabajadores oscilando los salarios en funcién de su
categoria profesional.

Los trabajadores a los que este Convenio se refiere seran clasificados
conforme a los grupos que a continuaciéon se describen y atendiendo a las
funciones que realizan:

1. Directores. 2. Jefaturas. 3. Personal técnico. 4. Personal administrativo. 5.
Personal de oficios y Personal no cualificado. 6. Personal de publicidad
directa.

La clasificacion del personal que precede es meramente enunciativa, no
limitativa, y en modo alguno presupone la obligacién de tener provistas las
plazas enunciadas cuando la organizacién de trabajo y las necesidades de la
empresa no lo requieran.

10. COSTES INDIRECTOS.

Son todos aquellos que sean necesarios para realizar correctamente el objeto
del contrato. Tales como material publicitario, impresoras, programas
especificos del sector.

11. DESAGREGACION POR GENERO.

En el presente expediente y en el contrato que en su dia se firme no conllevara
la desagregacion de costes de personal por géneros.

12. BENEFICIO INDUSTRIAL.
El beneficio industrial en este sector se sitéa en una media del 10%.
13. SUBCONTRATACION.

No seran objeto subcontratacién los servicios de intermediacién con los
medios de comunicaciéon para insertar publicidad institucional en los
diferentes soportes, pero en el caso de que las directrices técnicas de
Mostoles Desarrollo no se cumplan en la realizacion de alguna de las
campafias publicitarias incluidas en la oferta de la empresa adjudicataria este
servicio si podra ser subcontratado.
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Las subcontrataciones se haran siempre siguiendo las directrices de la
Direccion de iviostoles Desarrolio y con su visto bueno, ateniéndose a las
regulaciones establecidas por ley para estas situaciones.

14. REVISION DE PRECIOS.

No procede la revision de precios durante la duracion del contrato de
conformidad con lo dispuesto en el articulo 9.2 del Real Decreto 55/2017 de 3
de febrero por el que se desarrolla la Ley 2/2015 de 30 de marzo de
desindexacion de la economia espafiola.

15. MODIFICACION DEL CONTRATO.

No cabe modificacion del contrato, salvo lo dispuesto en articulo 203 vy
siguientes de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre de Contratos del Sector
Publico.

16. CRITERIOS DE ADJUDICACION.

Para la valoracion de las proposiciones y la adjudicacion en base a la mejor
relacion calidad-precio se estableceran criterios en todo caso vinculados al
objeto del contrato de conformidad con el art. 145 de la Ley de Contratos del
Servicio Publico.

Los criterios de valoracion que serviran de base para la adjudicacion del
presente contrato se aplicaran sobre un maximo de 100 puntos atendiendo a
la siguiente distribucion.

TIPO DE CRITERIOS PUNTUACION
MAXIMA

Criterios evaluables mediante la 70 puntos

aplicacion de formula

Criterios subjetivos 30 puntos

La empresa adjudicataria sera aquella que obtenga una mayor puntuaciéon como
resultado de la suma de ambos criterios.

16.1 Criterios evaluables mediante la aplicacion de formula.

Los criterios objetivos que se aplicardn en la valoracion de las ofertas
presentadas, serdn los siguientes:

16.1.1 Comision de agencia sobre el volumen total de la licitacion, hasta 30
puntos.

En este subapartado se evaluara el precio por la prestacion de los servicios
requeridos. Serd considerada como la oferta mds ventajosa aquella que
establezca un menor precio, expresado en porcentaje sobre el volumen
total de licitacion.
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A esta oferta se le otorgara la puntuacion maxima, mientras que al resto se
le asignard la puntuacidon proporcional respecto a la otorgada a la oferta
considerada mas ventajosa.

El calculo se hara aplicando la siguiente formula:

Ei=30-(0i / Om).

Donde:
s Ei=puntuacién obtenida por el licitador «i» por oferta a valorar.
® Om = Oferta con menor % de comision.
e Oi= Oferta del licitador «i» a valorar.

16.1.2 Descuento en cada tipo de insercion, hasta 25 puntos.

Se evaluara en este subapartado, el descuento que se aplicara sobre el
precio unitario maximo marcado por Modstoles Desarrollo Promocion
Econdmica, S.A. para cada tipo de soporte y que, a continuacion, se detalla.

Seran tomados como referencia por las empresas para el célculo de las
ofertas finales que regiran la adjudicacion.

El precio ofertado por la empresa adjudicataria estard vigente durante toda
la prestacion del contrato.

En el caso de que Mostoles Desarrollo decidiese contratar un espacio
publicitario no referido en la relacién que se adjunta a continuacion, la
empresa adjudicataria hara una oferta al Departamento de Comunicacién
que sera el responsable de dar el visto bueno y autorizar la compra de ese
espacio publicitario.

JLHEYG )"J,Jl ‘,'J, |5
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Prensa escrita generalista, medios locales y/o autonémicos 2.500 € par pagina impar a todo color

impresos

Medio de comunicacion radio local y/o autondmico 14.500 € por un pack de 150 cufias y un programa en
directo

Medio de comunicacién online Banner interior noticia: 52 €/dia
Banner home: 30 €/dia
Banner secciones: 20 €/dia
Banner pop up (especial) 150 €/dia
Video banner 250 Euros

Redes sociales Dada la especificidad, la amplia variedad de los servicios
y su dependencia de cada campafia y objetivo, no se
establecerd un precio maximo por unidad.

La puntuacion en este subapartado se distribuira de la siguiente forma:

Para la valoracion de este subapartado, se calculard la media ponderada de
los descuentos ofertados en cada uno de los formatos por cada empresa,
expresado en porcentaje sobre las tarifas oficiales. Se considerara como la
oferta mas ventajosa la que establezca un mayor descuento por apartado y
se le otorgard la puntuacién maxima en cada uno de los formatos.
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Al resto, se les asignard la puntuacion proporcional respecto a la oferta
considerada como referente.

El calculo se hara aplicando la siguiente féormula:
Ei=25-(0i/ Om).

Donde:

Ei = puntuacidn obtenida por el licitador «i» por oferta a valorar.
Om = Oferta mas baja de las aceptadas.

Oi= Oferta del licitador «i» a valorar.

16.1.3 Compromiso de page a les medios de comunicacion en plazos no
superiores a los 30 dias. Hasta 6 puntos.

Para la valoracién de este subapartado, se otorgaran 6 puntos a la empresa
cuyo compromiso de pago sea inferior o igual a 30 dias. La puntuacion de
las que tengan un compromiso de pago superior, se calculara de modo
proporcional tomando como referente la otorgada al pago a 30 dias.

El calculo se hard aplicando la siguiente formula:
Ei=6-(0i/Om).

Donde:
Ei = puntuacién obtenida por el licitador «i» por oferta a valorar.
Om = Oferta plazo de 30 dias 0 menos.

Oi= Oferta del licitador «i» a valorar.

16.1.4 NUmero de creatividades ofertadas para cada anualidad por cuenta
de la adjudicataria.

Como minimo tendran que ofertar al menos una creatividad por cada afio
de contrato. Hasta 6 puntos.

Para valorar este subapartado, se otorgaran hasta 6 puntos a la empresa
que mds creatividades oferte y su propuesta sera tomada como referencia
para calcular de modo proporcional la puntuacién del resto de las ofertas.

El célculo se hara aplicando la siguiente formula:
Ei=6-(0i/ Om).

Donde:

Ei = puntuacién obtenida por el licitador «i» por oferta a valorar.
Om = Oferta con mayor nimero de creatividades.

Oi= Oferta del licitador «i» a valorar
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16.1.5 Poner a disposicion de Mostoles Desarrolle  herramientas
tecnologicas para el seguimiento de las acciones de comunicacidn,
asi como de un informe de EGMM y de OJD de cada una las oleadas
publicadas en el periodo de ejecucion del contrato. 3 puntos.

Para valorar este subapartado se otorgaran 3 puntos a las empresas que
ofrezcan herramientas tecnoldgicas para el seguimiento de las acciones
comunicativas, un informe de EGM vy de OJD de cada una de las oleadzas
publicadas en el periodo de ejecucion del contrato.

Criterios subjetivos.

16.2.1 Propuesta de campafia de comunicacién hasta 30 puntos.

Cada empresa debera desarrollar una estrategia de comunicacién para una
campafia. Se entiende por estrategia de comunicaciéon el conjunto de
acciones planificadas, incluida la compra de espacios en medios de
comunicacién y demds soportes publicitarios.

La estrategia incluird una propuesta tedrica con la descripcion y la
explicacion razonada de la campafia de comunicacion y recogerd ademas
las herramientas utilizadas, los medios y soportes publicitarios
seleccionados y el coste de la campafia planteada.

Campafa sobre las Acciones Formativas/Plan Reactivacidn Méstoles

Desarrollo. Hasta 30 puntos.

Objetivo: lanzar una campafia sobre las actuaciones antes referidas.
Difusién: Ambito local.

Presupuesto maximo de inversiéon: 5.000 euros.

Soportes y formatos: a propuesta de la empresa.

La valoracion de la propuesta (hasta 30 puntos) se hard atendiendo a
criterios como el analisis técnico que justifique la estrategia (hasta 10
puntos), la originalidad de la campafia (hasta 12 puntos) y los soportes y
formatos propuestos (hasta 8 puntos).

La campafia debe tener en cuenta la no utilizacion del lenguaje sexista y no
discriminatorio a ningln colectivo. En caso de no respetarlo, se penalizara
restando 1 punto a la puntuacion obtenida en este subapartado.

Las propuestas deberan presentarse segln las siguientes caracteristicas:

Maximo de hojas: 30.

Tipo de Papel: Din A-4.

Margenes: minimo de 2cm. Para los margenes inferiores y superiores y 2,5 cm.
Para los laterales.

Tipologia de letra: Arial, tamafio 11 puntos.
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La no presentacion de los documentos en este formato supondra, una
penaiizacion de 1 punto ai candidato.

16.3. Cuadro resumen de los criterios de valoracian.

APARTADO | PUNTUACION MAXINA
1. Comisidn da agencia sobre el voluman total de la ligitacién Hasta 30 puntos
- Precio por la prestacion de los servicios requeridos.
2. Descuento sobre tarifas marcadas por el Ayuntamiento Hasta 25 puntos
- Prensa escrita diaria Hasta 10 puntos
- Prensa digital Hasta 7 puntos
- Radio. Hasta 5 puntos
- Redes sociales Hasta 3 puntos
3. Compromiso de pago a los medios Hasta 6 puntos
Pago no superior a 30 dias. Hasta 6 puntos

e YA
Como minimo, una creatividad por cada anualidad por cuenta de la
adjudicataria.

=] DU

Hasta 6 puntos

es5 de comunicacicn. 3 puntos

6. Propuesta de campana de Comunicacion Hasta 30 puntos
Campafia sobre las Acciones Formativas/Plan Reactivacion Comercial,

a.  Analisis técnico que justifigue la estrategia
b.  Originalidad de la campafia a) hasta 10 puntos
¢, Soportes y formatos: a propuesta de la | c)hasta 12 puntos
empresa. e) hasta 8 puntos
TOTAL Hasta 100 puntos.

Para la apreciacion de valores anormales o desproporcionados, se tomara
como referencia el articulo 85 del Reglamento general de la Ley de Contratos
de las Administraciones Publicas aprobado por el Real Decreto 1098/2001, de
12 de octubre.

17. PROCEDIMIENTO APLICABLE.

En cumplimiento de lo establecido en el articulo 116.4, apartado a), de la LCSP,
el procedimiento abierto se justifica para permitir a todo empresario
capacitado la presentacion de proposiciones, quedando excluida toda
negociacion de los términos del contrato con el licitador.

18. ORGANO DE CONTRATACION.

Serd la Consejera Delegada en virtud de la delegacion de facultades del
Consejo de Administracion de 02/07/2019.

Mostoles a 01 de julio de 2021.

GERENTE MOSTOLES ONECONGMICA, S.A.
k. = =1 iy

S
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